УЧРЕЖДЕНИЕ ОБРАЗОВАНИЯ

«МИНСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ ФИНАНСОВО-ЭКОНОМИЧЕСКИЙ КОЛЛЕДЖ»

УТВЕРЖДАЮ

Зам. директора по учебной работе  

УО «Минский государственный финансово-экономический колледж»                                                    __________В.М.Сухоцкая                                                               «____»__________ 2025
Перечень теоретических вопросов для экзамена

учебный предмет «Маркетинг по видам экономической деятельности»

учащихся учебной группы 2312
специальности «Маркетинговая деятельность»

2024 -2025 учебный год

Раздел I. «Маркетинг в промышленности»
Тема 1.1. «Содержание и особенности промышленного маркетинга»
1. Дайте понятие промышленного маркетинга. Изложите классификацию маркетинга.

2. Опишите различия между потребительским и промышленным маркетингом.
Тема 1.2. «Промышленные рынки»
3.Дайте характеристику  структуре промышленного рынка.

4. Дайте характеристику продукции производственно-технического назначения.

Тема 1.3. «Промышленные покупатели»
5. Изложите сегментацию промышленных покупателей, их характеристика.

6. Дайте характеристику модели поведения организации- покупателя.
7. Опишите факторы, оказывающие влияние на поведение организации-покупателя.

8. Дайте характеристику процесса принятия решения о закупке.

Тема 1.4. «Формирование стратегий промышленного маркетинга»
9. Опишите стратегическое планирование предприятия. Перечислите его основные этапы.

10. Дайте характеристику тактическому планированию предприятия

11. Дайте характеристику базовым стратегиям промышленного маркетинга.

Тема 1.5. «Маркетинг на рынке средств производства»
12. Изложите особенности маркетинга средств производства в области товарной политики.
13.  Изложите особенности ценообразования на рынке средств производства.

14. Изложите особенности маркетинга средств производства в области политики распределения средств производства.
15. Дайте характеристику особенностям маркетинга средств производства в области маркетинговых коммуникаций в промышленной среде.

Тема 1.6. «Маркетинг в строительных организациях»
16. Изложите  особенности строительной продукции и ремонтно-строительных услуг. 
17. Сформулируйте понятие и опишите особенности строительного рынка. Дайте характеристику маркетинговой среде строительства.

18. Опишите сегментирование и позиционирование рынка строительной продукции.

19. Изложите особенности маркетинговых исследований в строительном бизнесе.

Раздел II. «Маркетинг в агробизнесе»
Тема 2.1. «Особенности рынков в комплексе агробизнеса»
20. Опишите маркетинговую среду агробизнеса.

21. Дайте характеристику особенностям рынка в агробизнесе.

22. Дайте характеристику спросу и предложению на рынках сельскохозяйственной продукции.

23. Основные направления маркетинговой деятельности в аграрном бизнесе.
Раздел III. «Маркетинг в сфере услуг»
Тема 3.1. «Маркетинг в торговле»
24. Опишите специфику маркетинговой деятельности в розничной торговле.

25. Перечислите розничные торговые организации и дайте  им характеристику.

26. Опишите стратегии розничной торговли.

27. Изложите особенности маркетинга в оптовой торговле.

Тема 3.2. «Особенности банковского маркетинга»
28. Сформулируйте значение и классификацию банковских услуг.

29. Опишите особенности маркетинга банковских услуг.

30. Дайте характеристику основным направлениям маркетинговой деятельности банка.

Тема 3.3. «Маркетинг в страховом бизнесе»
31. Сформулируйте понятие страховой услуги, опишите классификацию страховых услуг.

32. Изложите особенности страховых услуг.

33. Дайте характеристику  основным направлениям маркетинговой деятельности в страховой компании.

Тема 3.4. «Туристический маркетинг»
34. Дайте понятие туристической услуге, опишите туристический продукт.

35. Дайте характеристику структуры туристического пакета.

36. Дайте характеристику видам туризма.

37. Опишите критерии сегментирования туристического рынка.

38. Сформулируйте особенности маркетинга туристических услуг.

39. Опишите основные направления маркетинговой деятельности в туризме.

Тема 3.5. «Специфика маркетинга в ресторанном бизнесе»
40. Изложите значение и классификацию услуг в ресторанном бизнесе.

41. Дайте характеристику особенностям маркетинга ресторанного бизнеса.

42. Охарактеризуйте основные направления маркетинговой деятельности в ресторанном бизнесе.

Тема 3.6. «Особенности маркетинга гостиничного бизнеса»
43. Дайте понятие гостиничной услуги. Изложите классификация гостиничных услуг.

44. Опишите концепцию развития гостиничного бизнеса.

45. Опишите особенности маркетинга гостиничных услуг.

46. Дайте характеристику основным направления маркетинговой деятельности в гостиничной отрасли.

Тема 3.7. «Маркетинг в рекламном бизнесе»
47. Опишите  рынок рекламы и его участников.

48. Дайте характеристику рекламным агентства.

49. Изложите тенденции развития средств распространения рекламы.

Тема 3.8. «Некоммерческий маркетинг»
50. Опишите особенности и стратегии некоммерческого маркетинга.

Раздел IV. «Маркетинг в других отраслях и сферах деятельности»
Тема 4.1. Маркетинг в здравоохранении.

51. Дайте понятие медицинского маркетинга. Изложите основные направления маркетинговой деятельности медицинских услуг. 
52. Дайте понятие маркетингу в фармации. Перречислите особенности маркетинга в фармации. Изложите основные направления маркетинговой деятельности в фармации. 
Тема 4.2. «Маркетинг образовательных услуг»
53. Дайте понятие маркетинга образовательных услуг. Изложите основные направления маркетинговой деятельности в сфере образовательных услуг. 

Тема 4.3. «Маркетинг на рынке труда»
54. Изложите основные аспекты и концепции маркетинга рынка труда.

Тема 4.4. «Маркетинг на транспорте»
55. Опишите особенности маркетинга на транспорте.

56. Изложите основные направления маркетинговой деятельности в сфере транспортных услуг.

Тема 4.4. «Маркетинг в спорте»
57. Дайте характеристику понятия и задач спортивного маркетинга.

58. Опишите потребности, мотивации и взаимоотношения в спорте.

Тема 4.6. «Маркетинг инноваций»
59. Изложите понятие и задачи инновационного маркетинга.

60. Изложите особенности маркетинга инноваций.
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